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>> ECONOMÍA Y EMPRESAS

y que, además, acudirán a la Feria
de Madrid. Sólo los dos primeros
suponen una cifra de negocio que
ronda los 400 millones de euros,
según las consultoras especializa-
das Alimarket y Nielsen.

Por su parte, la industria far-
macéutica veterinaria «se está de-
sacelerando, incluso en categorías
donde se han lanzado novedades y
en aquellas en las que han apare-

cido productos sustitutivos a un
precio más alto», señalan los res-
ponsables de Sepromark.

A pesar de la tormenta, el mer-
cado se profesionaliza y se diversi-
fica cada vez más. A las necesida-
des básicas del animal, se unen
ahora cientos de negocios de ropa
y accesorios, residencias, estética
canina... y mucho más. Todos estos
segmentos de negocio estarán re-
presentados en Propet, que se cele-
bra hasta el próximo domingo.
Porque, tal y cómo se encarga de
matizar su directora, María José
Sánchez, «nuestro objetivo es abrir
el abanico a todos los colectivos
profesionales del sector, no sólo a
los veterinarios».

Pero lejos de ser una carga, el
animal doméstico puede llegar a
ser muy beneficioso para sus
amos. La encuesta Animales de
compañía y salud familiar, reali-
zada por Bayer HealthCare, lo
confirma: el 93% de las familias
españolas consideran que la rela-
ción que establecen con sus mas-
cotas en el hogar es beneficiosa
para todos sus miembros.

«Los animales son muy
perceptivos y, por esto
mismo, suponen la mejor
terapia en situaciones de
estrés y en muchas otras
circunstancias», explica
Ana Belén Muñoz, del
Grupo Arppe, fabricante y
distribuidor de accesorios
para mascotas.

La socióloga Alicia
Aradilla habla, incluso, de
que algunos animales de
compañía «son capaces
de detectar ataques de
epilepsia hasta 20 minu-
tos antes de que se pro-
duzca y poner en aviso al
enfermo».

A pesar de la crisis, al-
gunas empresas de este
ámbito encuentran en la
actualidad una oportuni-
dad de negocio. «La de-
saceleración actual nos
puede brindar muchas
posibilidades a medio
plazo, ya que los cam-
bios en los hábitos del
consumo en ocio tienden
al ahorro y favorecen el
hecho de tener mascota»,
comenta Ana Belén Mu-
ñoz. Ante opciones caras
como viajar o acudir re-
gularmente al gimnasio, se pue-
de disfrutar del tiempo libre y
practicar ejercicio en compañía
de un animal.

El mercado de las mascotas os-
cila entre los 1.250 y los 1.500 mi-
llones de euros de negocio en Es-
paña, según Acalanthis. Esta mis-
ma fuente señala que en nuestro
país hay unos 11 millones de ani-
males de compañía, atendidos en

los 4.712 centros veterinarios
que dan trabajo a un total de
9.000 profesionales.

Los laboratorios, las firmas
de alimentación y las compa-
ñías que fabrican complemen-
tos son tres de los ejes principa-
les que conforman este negocio
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Mi perro también
se estresa por la crisis
Las familias aprietanel cinturóndesusmascotasal escogerpiensos
másbaratosy reducir las visitas al veterinario. PorN. López y A. Romero

1.250millones de euros fue el volu-
men del negocio veterinario

español en 2008, según la editorial Aca-
lanthis. A nivel mundial, esta cifra ascendió
a 14.026 millones de euros en 2007, según
Veterindustria, patronal del sector.

1.500euros es el gasto medio en
mascotas por familia y año.

Dato que depende de la especie y que inclu-
ye comida, higiene, veterinario y seguro.

11millones de animales domésticos entre
perros, gatos y especies exóticas inun-

dan los hogares españoles.

250mil euros es la facturación media
de una clínica veterinaria, de los

que el 30% procede de la venta de produc-
tos y alimentos.

27mil veterinarios españoles están co-
legiados, de los cuales 9.000 están es-

pecializados en pequeños animales.

5.015millones de euros fue la cifra
de negocio del sector en Eu-

ropa en 2007, según Veterindustria. Mien-
tras, en Asia fue de 2.116 millones de euros.

rar. Además, en los últimos meses
estamos detectando un aumento
de impagados y de aplazamien-
tos», señalan desde el Centro Mé-
dico Veterinario Delicias.

Cuando hay que apretarse el cin-
turón, las primeras víctimas son los
caprichos de la mascota. En este
sentido, los responsables de Sepro-
mark confirman que este año se es-
tá detectando una bajada del con-
sumo de la gama Premium de la
alimentación de animales domésti-
cos. «Y esto, en última instancia,
está beneficiando a las grandes su-
perficies y las cadenas de distribu-
ción masiva», aseguran desde el
club de marketing. «Es allí donde
se pueden adquirir productos me-
nos nutritivos pero más baratos».

Q
uién dice que la desacele-
ración económica sólo
afecta a los humanos? Los
animales domésticos tam-

bién sufren los vaivenes de la eco-
nomía. Y, con ellos, todos los secto-
res dedicados a su cuidado. Desde
los productos de alimentación a las
clínicas veterinarias, pasando por
las tiendas especializadas... Todos
los actores del negocio de las mas-
cotas, que se reunirán desde el
viernes en Madrid en la Feria para
el Profesional del Animal de Com-
pañía (Propet), hacen frente a la di-
fícil coyuntura actual.

«Las situaciones que los anima-
les viven en el ámbito familiar le
influyen tanto positiva como nega-
tivamente», explica Maite Riesco,
del Centro Médico Veterinario De-
licias. Afirmación que refleja que
si el dueño está estresado por sus
problemas económicos, su animal
de compañía también padecerá
este estado de ánimo.

Así, la mascota se convierte en
una carga y el siguiente paso es
deshacerse de ella. En España, se-
gún la empresa Civiccan, se aban-
donaron 100.000 perros en 2008.
Esta cifra ha aumentado de mane-
ra alarmante en los últimos años:
en 2007 se produjo un incremento
del 6,3% respecto al año 2006, co-
mo refleja el Estudio de abandono
de perros y gatos elaborado por
Affinity en 2008.

«La mayoría de los animales re-
cogidos por protectoras y ayunta-
mientos son perros (76%),
mientras que los gatos sólo
representan el 24%», de
acuerdo con el informe de la
compañía de nutrición ani-
mal. La razón principal de es-
te hecho podría achacarse al
gasto que supone mantener la

mascota. Sin embargo, según Mai-
te Riesco, «tener un animal es re-
lativamente económico». La edito-
rial Acalanthis —especializada en
gestión veterinaria— maneja un
gasto medio de 1.500 euros en
mascotas por familia y año. Esta
cantidad incluye comida, higiene,
veterinario y seguro.

El consenso no es unánime. Pa-
ra José Luis Villaluenga, presiden-
te del club de marketing farma-
céutico Sepromark, la crisis no es-
tá detrás del aumento de los aban-
donos. «Donde sí se ha notado»,
explica, «es en el descenso brusco
de las visitas al veterinario».

«Los clientes son más selectivos
a la hora de decidir qué tratamien-
tos realizan y cuáles pueden espe-

EL SECTOR EN CIFRAS

Un total
de 6 millones

de perros ‘reinan’
en los hogares
españoles.
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